Radisson quiere crecer
en Madrid y Barcelona

ESTRATEGIA/ | a cadena perteneciente a Carlson Rezidor cuenta con
tres hoteles en Espafia y estudia reforzar su presencia en el pafs.

Rebeca Arroyo, Madlrid
Radisson Blu -cadena perte-
neciente al grupo Carlson
Rezidor, controlado por el gi-
gante chino HNA- desem-
barco en Espafia en 2009 con
la apertura del Radisson Blu
Hotel Madrid Prado. Tres
afios después abrié un resort
en Gran Canaria, al que se su-
mé, hace unos meses, su nue-
vo hotel en el pais, el Radisson
Blu Resort & Spa, también en
Gran Canaria.

Radisson Blu cuenta con
casi 300 hoteles repartidos
por 69 paises. Ahora, la com-
patiia quiere reforzar su peso
en Espanayanaliza, con espe-
cial interés, Madrid y Barcelo-

na como plazas claves para
abrir nuevos establecimien-
tos con las marcas Blu y Red.
“Espafia representa una
oportunidad. La mayoria de
nuestra expansion es a través
de contratos de gestién o fran-
quicia, lo que no significa que
no estemos interesados en
arrendamientos, pero siem-
pre que sean inmuebles con
excelentes ubicaciones”, ex-
plica Richard Moore, vice-
presidente de Europa Occi-
dental, Reino Unido e Irlanda
de Radisson Blu.

HNA Tourism Group cerré
el pasado afio la compra de
Carlson Hotels y paso a con-
trolar el 51,3% de Carlson
Rezidor Hotel Group, con
presencia en Europa, Oriente
Medio y Asia, donde compite
con NH, también participada
por HNA. Esto provoco la sa-
lida del consejo de NH del
grupo chine por un posible

& & Hemos analizado
opciones en el drea del
Mediterraneo pero tienen
que ser hoteles que
encajen con lamarca”

conflicto de interés: “Es una
operacion reciente y muy po-
sitiva. Estamos ilusionados
porque es una oportunidad
para crecer”, se limita a sefia-
lar el directivo. Moore afiade
que la cadena ha estudiado
opciones en el Mediterrdaneo
pero, para abrir un hotel, este
“tiene que encajar con nues-
tra marca. Nos enorgullece-
mos de como hacemos enca-
jar nuestras marcas con losin-
mueblesy de nuestra relacion
con los propietarios”.

Brexit
En concreto, en el caso de su
tltimo hotel en Canarias, la
cadena ha alcanzado un
acuerdo con el grupo familiar
noruego Wenaasgruppen,
con 24 hoteles en propiedad.
Es lasegunda vez que la com-
paiia trabaja con el grupo no-
ruego, que también es el pro-
pietario del otro hotel que
gestiona Radisson en Gran
Canaria. Este establecimien-
to, que se empezd a construir
en 2014, tras la derogacion de
delaley de Renovacion y Mo-
dernizacién Turistica de Ca-
narias por el Tribunal Consti-
tucional, es el primero de
nueva construccién en una
décadaenlaisla
El ejecutivo sefiala que el
mercado espafiol tiene pre-
sente y proyeccion de futuro;
“Hay muchas razones para
querer tener presencia en Es-
paiia y, sobre todo, en Gran
Canaria”. Moore recuerda
que, en los tltimos doce me-
ses, la cifrade llegada de turis-
tas a Gran Canaria ha crecido
un 14% y los ingresos medio
por habitacién (RevPar) un
18% -un 15% en el caso de los
hoteles de lujo-. “Hay 25 Ii-
neas aéreas que vuelan a 142
destinos desde Gran Canaria
en 25 paises. Es el segundo

Apuesta por Gran Canaria

Radisson Blu se refuerza en las Palmas de Gran Canarias
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Propiedad del grupo noruego Wenaasgruppen, cuenta con

342 habitaclones y 80 suites y est4 situado en ef Puerto de
Mogzn, al suroeste de la isla. El edificio es un proyecto del
estudio canario Arquibrae Arquitectos, que lideran Félix
Pérez y César Susrez. Cuenta con tres piscinas
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abrié en Espaia fue el Radisson Blu Hotel Madrid Prado,

destino més popular tras Te-
nerife”, subraya.

En cuanto a los riegos del
negocio, Moore nocree que el
Brexit tenga un gran impacto
enel turismo de las islas y me-
nos en los hoteles que gestio-
nan el grupo, que son estable-
cimientos upper upscale (cin-
co estrellas) con una base de
clientes muy diversificada.

“Un 18% de los turistas que
vienen a Canarias son de Rei-
no Unido, ocupan el tercer lu-
gar tras los nordicos y alema-
nes. Confio en que los turistas
ingleses sigan viniendo a las
islas. Por estadisticas, los tilti-

mos gastos a los que estamos
dispuestos a renunciar son los
relacionados con moviles y
viajes”, apunta. Para el direc-
tivo, el mayor riego para el tu-
rismoesel terrorismo: “Nues-
tros hoteles en Francia y Bél-
gica se vieron muy afectados
porlos ataques terroristas”.
En cuantoalas plataformas
de alquiler turistico como
Airbnb, considera que “han
llegado para quedarse y debe-
mos tomar nota. El viajero
busea experiencias mas alld
de la habitacion de un hotel”.
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Richard Moore es vi

f & Espaniarepresenta
una oportunidady
estamos abiertos a
acuerdos de alquiler en
ubicaciones estrella”
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= de Euiropa Occldental
Reino Unido e Irlanda de Radisson Blu.
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propiedad de Monthisa, en 2009. A este le siguié un resort
en Arguineguin (Gran Canaria) en 2012,
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